第四届国际青年学者论坛相关广告发布及宣传推广要求

一、宣传渠道

本届论坛相关广告开展全球线上、线下宣传，宣传渠道应包括Science/Nature/Wiley、中国教育在线、海外知名高校工作站（如：海外学联）、神州学人、学术桥公众号等；应定制论坛宣传专题，定制中英文报名系统入口。
二、宣传内容
1. 本届论坛的广告宣传推广。宣传推广周期为论坛举办前2个月至本届论坛结束后一周；
2. 专题高层次人才招聘广告，需在具有相当影响力的招聘平台、招聘平台官方公众号等首页显著位置、及Science/Nature/Wiley等发布。招聘广告发布周期为2个月。
